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南浔校区校史馆项目采购需求说明 

一、采购概况 

1.工程地点：水院南浔校区校史馆； 

2.项目背景：学校前身是创建于 1953 年的中央人民政府燃料工业部

杭州水力发电学校，是新中国成立后建立的第一批行业院校；1958 年，

升格更名为浙江电力专科学校；1960年，分别参与组建浙江水利电力学

校和杭州工学院；1962 年，学校撤销并入浙江大学；1975 年，学校重

建并于 1978 年更名；1984 年，浙江水利水电专科学校成立；2013 年，

升格更名为浙江水利水电学院； 2020 年 11 月，南浔校区开工仪式在南

浔举行。校史校情教育及水文化展示馆是记载和展示学校发展历程的重

要平台，是弘扬学校精神和传承校园文化的育人阵地，是满足南浔校区

大一新生展开入校教育的必要条件，也是学校展示成就、塑造形象、彰

显自信的重要窗口。校史馆发挥着向外界宣传水院的媒介功能；同时又

承担一定的研究、交流和保存功能。本项目位于水院南浔校区校园中心

区内，总面积 1300 平方米，为设计施工总承包（EPC）项目。 

3. 设计需求： 

1) 结合学校“博学求实”为校训，综合学校办学发展历史、行业特

色和地域特点，进行设计； 

2) 文化设计概念主题：传承、融合、时尚、科学、人文； 

3) 注重科技感和数字化，以现代化手段展示学校历史内涵，比如数

字沙盘、虚拟现实等技术，颠覆传统校史馆的陈列展示方式； 

4) 注重互动性和体验感，考虑展项场景化，将水文化和学校发展史

通过互动体验的方式展现出来； 

5) 同步建设线上校史馆和水文化馆，方便学生和社会人员突破物理

空间限制，随时造访。 

4.质量要求：设计方案达到项目任务书要求；设计质量符合国家相

关行业设计规范合格标准要求； 

布展施工符合相关施工验收规范合格标准。 
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二、采购内容 

1.整体概念策划稿一份（投标文件中需具体体现），需挖掘校园文

化、整理人文故事、提炼文化符号、设计文化艺术体现方式，如雕塑造

型等艺术装置，及其他有助于展现此项目精神内涵的成果，不限于图片、

视频、文字。 

2.提供室内硬装设计及展陈方案设计、施工图设计、平面图文展板

设计、完善二次装修涉及到的安装工程设计配合等服务。 

3.提供布展装修的施工服务， 即完成本次设计图纸中的全部工作

内容及其他相关专业配合工作，包括： 整体装饰装修、艺术装置、综

合布线、全馆弱电覆盖、照明等项目。  

4.提供展项制作及设备采购、安装服务，即完成本次设计图纸中的

展项制作、设备采购、安装， 包括但不限于： 实物模型、沙盘、智能

化多媒体等项目制作（拼接屏、液晶屏、触控一体机等）； 多媒体互动

软件内容开发；多媒体软硬件系统建设等项目。  

5.提供展陈方案中涉及的宣传片策划制作服务，包括但不限于大

纲、分镜头脚本、拍摄、3D 建模、特效、剪辑等工作。 

6.土建改造，空调、消防的改造等。  

7.运营服务：运维人员培训、讲解词编撰、文创周边开发与制作、

维保等内容【注：发包人有权根据项目的实际情况增加或减少工作内

容】。 

 

三、设计采购范围 

1.精装设计主要范围：建筑一层、建筑外围，所有公共人群可以到

达区域。具体范围包括但不限于以下区域：一层外围走廊、功能空间，

中心区域展厅等。面积见下表： 

分区 
设计面积 

（平米） 

室内精装修设计内容 

概念与方案设

计 
初步设计 深化设计 

施工图设

计 中心展厅 约 700 

走廊、功能空间 约 600 
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注：工作内容包含室内公共精装区域的空间艺术风格设计、硬装设计，陈设内容策划，主要范围

内的展品陈列以及主要展板的设计。 

2.为配合室内氛围表达，需提供室内公共精装区域灯光设计的初步

概念。 

3.宣传视频脚本设计及拍摄计划。 

 

四、设计总体要求 

结合水院的校史和文化，综合当地及水文化，对校史馆进行室内硬

装和展陈设计。校史馆以展现水院的人文特色风貌为出发点 ，采用现

代设计理念，结合水院发展特点和历史内容，将水院南浔校区校史馆建

设成为一座开放、包容、自由、实用的公共文化设施，充分展现传承、

融合、时尚、科学、人文的设计理念。 

1.设计应根据校史和文化类建筑概念等内容，满足本概念设计纲要

的要求，并应符合相关的规范与标准。 

2.设计方案围绕水院校园历史文化，主题寓意突出，表现力突出，

创意新颖有辨识度，具有较强的时代感及视觉冲击力，能充分体现校史

馆的文化内涵及布展特色。 

3.恰当运用水文化的符号，突出水文化的特征，体现水院校史馆应

有的特色。 

4.做到内容与形式的统一。既要根据不同的陈列内容和性质来表现

出不同的设计风格，体现空间个性的同时，注意整体风格的协调。 

5.陈列设计在体现科学性、艺术性的同时，同时还要达到形象性、

真实性，如一些场景、模型、沙盘及人物形象等要有一定的历史感，真

实感。要能表达陈列思想，烘托主题，营造展览氛围，增强艺术感染力

的作用。 

6.考虑声、光、电等现代科技展示手段在展览中的运用，渲染文化

历史和艺术氛围。 

五、布展形式 

1.采用展板与展柜结合、图片与实物结合、影像与多媒体结合的布

展形式。图片主要包括不同时期的校容校貌、师生学习生活场景、名人
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校友、历任领导等方面内容的老照片等；实物主要包括反映早期教育教

学各方面的物品，教师从教及学生在校和毕业凭证、校内刊物等；影像

和多媒体还原主要包括重要历史阶段所发生的具有纪念性的事件。 

2.功能要求 

功能区域 功能要求 

序厅 作为人员进出的主要路径，在满足舒适性、亲和性、功能性

的基础上可适当增加一些实体化的符号传达、第一印象，让

空间具有一些可被清晰描述与传播的特色。 

学校变迁史展

示区 

主要展示校址变迁等体现校园硬件设施和相关场景的内容。 

南浔校区展示

区 

展示学校发展与其重要理念、名人轶事、发展成就，展示南

浔校区整体情况、办学优势 

水文化展示区 展示水院参与、有关的水利项目，体验水文化，对水文化的

思考理解等。 

接洽合影区 作为临时休息，校友合影留念的区域。 

临时展厅 可按需作为临时场地举办专题展览。 

 

六、详细设计成果与要求 

1. 方案设计： 

A. 概念设计（投标文件中须体现）要求： 

1） 本项目主要空间的概念说明，对建筑室内空间理解以及优

化建议；包括对校园文化和内外环境的理解  

2） 室内气氛以及色彩关系的概念说明； 

3） 主要空间的效果表现说明； 

4） 其余空间的设计意图，手绘或参考意向； 

5） 主题元素的运用与特色设计说明。 

B. 方案深化设计成果要求： 

1） 设计方案及相关图纸； 

2） 校史馆室内主要空间的方案设计效果图； 

3） 平面布置图； 
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4） 空间功能分析图、空间交通分析图； 

5） 主要空间的立面图； 

6） 特色设计造型的设计细部； 

7） 展陈以及设施末端的地点平面图（如需）； 

8） 提供设计方案的主要材料清单； 

9） 主要空间的渲染图（不少于三张）； 

10） 方案设计阶段成果提交：方案设计 A3 彩色图册，设计

成果光盘或 u 盘（DWG&PDF 文件等） 

 

2. 施工图设计： 

A. 施工图设计要求： 

1) 配合二次机电设计 

2) 施工图设计：综合各专业条件，配合完成设计区域的施工

图设计，明确区域内装饰做法与材料设备末端选型。 

B. 施工图设计成果要求： 

a) 图纸目录及设计说明 

1) 设计说明； 

2) 图纸目录； 

3) 装修做法表； 

b) 室内平面 

1) 平面图、天花图、地铺图； 

2) 天花综合末端布置图（需重点说造型标高及各类设备布

置）； 

3) 天花灯具定位图；  

4) 隔墙定位图（需重点说明墙体定位尺寸及门洞宽高，以及

不同材料的隔墙示意）； 

5) 强电末端定位图； 

6) 弱电末端定位图； 

7) 给排水末端定位图； 

8) 空调风口定位图；。 
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9) 特定区域放大平面图； 

10) 平面标准大样图； 

11) 标识系统平面定位图； 

c) 室内立面 

1) 序厅立面图； 

2) 展厅立面图； 

3) 公共空间立面图； 

4) 立面标准节点； 

5) 装饰门的立面图； 

6) 标识标牌立面图。  

d) 室内剖面 

1) 重点空间关系剖面图； 

2) 重点部位详细剖面图； 

3) 天花剖及天花造型面图；  

4) 所有类型的地面及地面造型详图； 

5) 所有类型的墙面及墙面造型详图； 

6) 装饰柱剖面图及详图； 

7) 服务台剖面及详图；（如有） 

8) 装饰防火门及装饰门剖面及详图（如有）； 

e) 室内细部 

1) 特色设计细部； 

2) 空调系统出回风口交界面细部； 

3) 开关插座的末端布置与细部处理（如有）； 

4) 各区域具有灯光处理部位的细部； 

5) 装饰墙面阳角及阴角细部； 

6) 装饰防火门细部； 

7) 墙、地面变形缝的细部节点； 

8) 装饰墙、柱细部节点； 

9) 服务台细部节点。 

10) 定制家具的详细资料； 
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11) 公共艺术品地点的图示。 

12) 标识标牌大样图。 

f) 材料和完成面层 

1) 完成面层材料和颜色清单/表格； 

2) 颜色列表，面层规格； 

3) 提供与初设方案相对应的完整材料样板； 

g) 材料和完成面层 

1） 施工图成果提交：投标方设计负责人签字、盖章的施工图

蓝图，设计成果光盘（DWG&PDF &WORD&EXCL 文件等） 

3. 宣传视频设计制作： 

A. 设计要求： 

1） 视频时长：满足展览大纲需要自拟。 

2） 制作内容涵盖：展陈方案中涉及的宣传片策划制作服务，

包括但不限于大纲、分镜头脚本、拍摄、3D 建模、特效、剪

辑等工作。 

B. 成果提交： 

1） 定稿脚本； 

2） 影片拍摄需满足广播级要求，以 MP4格式提交成片。 

 

七、施工要求 

1. 项目时间：2022年   月   日前完成所有项目施工； 

2.    施工要求： 

1) 能较好理解设计意图，制作（定制）的展墙、展柜、展台、道

具及吊顶和地面等达到较高工艺水平；展具制作精良； 

2) 本工程的设计、施工和展览材料要符合建筑、装饰装修工

程、环保、安防要求以及国家相关规范的要求； 

3) 本项目的展览展项，均由中标供应商自行制作。如涉及辅助

展品，则由采购人确认后，中标单位负责采购，价格含在本次投标报

价中； 

4) 展墙制作要工艺考究、美观大方、质感好； 
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5) 安全、节能及环保达到国家和地方法律法规要求。工程的设

计、选材、施工全过程建立质量、节能、环保体系，并通过质量、节

能、环保三合一检测。 

3. 验收要求：甲方现场验收。 

4. 质量保修：本项目质保期三年（包括装饰装修部分、展具、多

媒体软件及设备等所有工程设施、设备及物品） 


